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QUI SUIS-JE?
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Changer le monde une video a la fois



QU A DIEJA

FAIT DES VIDEOS?

REPONDEZ




SOYEeZ PRETS!
UTILISER LE MARKETING

DIGITAL POUR ETRE
PRESENT 24/7

Vidéo efficace @ 100%




CONTENU

PARTIE Surmonter la peur de faire des vidéos
PARTIE L'equipement video demystifie
PARTIE Méthode simple et rapide pour écrire un

script video + Autres ressources



AUTREFOIS oo

La vidéo etait réeservée aux grandes entreprises.

Publicité télé:
e Tres colteux
e Irritant pour les spectateurs

e Aucune possibilité
d’interagir avec les
spectateurs

e Difficulté a diffuser ses
publicités a son public cible



COMBIEN COUTE

UNE VIDEO PRO?
15009

Combien coiite une vidéo corporative ? BUdget pour une

Type de vidéo corporative Prix moyen H £

Petite entreprise pour une capsule web
(d'une durée de 1 minute)

1 500%

3 5004 (vidéo 1-3 minutes) et 1 000$ par

NapiaRpes minute additionnelle
Capsule web totalisant 5 minutes Environ 5 000%
Vidéo corporative Environ 5 000%
Film d'entreprise Environ 9 500%

*Notez que les colits précédemment mentionnés n'incluent pas les frais pour le
maquillage, les effets spéciaux, la narration, etc.

https://b2bguotes.com/cout-production-video-corporative




Surmonter la peur

de faire des videos




POURQUOI ON REMET
LA VIDEQC A PLUS TARIDZ

Intimidée par la vidéo (complexite)
Peur de se montrer sa vulnérabilite
Sentiment d'inconfort devant la caméra

Tutoriels difficiles a suivre
Quel materiel acheter ?

Prix des logiciels et des equipements dispendieux
Je deteste entendre ma voix en audio




SIOL JV/\/ NJY

e Se pratiquer: faire des videos pour soi-meme

e Passez a laction! Ne soyez pas egoiste! Partagez vos
connaissances.

e Lacle: cest la preparation



Quelgues donnees interessantes

Réseau sociaux:

La vidéo sociale génere 1200 % plus de partages que le texte et les images combinés.
(Brightcove)

Consommateurs:
Pres de 50 % des internautes recherchent des vidéos liées a un produit ou a un service avant
d’aller dans un magasin.

SEO et moteurs de recherche:

La vidéo provoque une augmentation de 157 % du trafic organique en provenance des
moteurs de recherche. (Brightcove)

Marché de la formation en ligne:
En 2025, I'industrie de la formation en ligne générera 325 milliards de dollars.
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[’équipement vidéo

démystifie




Ce QUL VOUS FAU

POUR COMMENCER?
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EQUIPEMENT A MOINS DE 100$

Astuce rapidité: Avoir un studio simple et permanent
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Cliquez ici pour voir I'équipement



Materiel video recommande

IL vous faut:

- Camera

- Trepied

- Microphone
- Eclairage

Pour voir les recommandations:

vimageacademie.com/materiel-recommande

MATERIEL
VIDEO

POUR DEBUTANT EN
VIDEO
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Meéthode rapide et simple

pour écrire un script video




Prénom et nom Parcours professionnel

m G Education:

@ Statut professionnel/ Entreprise / Poste occupé:

Directeur de marketing - En finance

4GV e

Travailler efficacement.

Expérience de travail:

Demographie Intéréts personnels

Age: 38 Intéréts:

Sexe: Homme

Etat civil: Marié e
Type de contenus préférés:

Emplacement: Laval

Traits de personnalité Habiletes
Compétence Compétence
Trait 1: Pragmatique I I
Trait 2: Communicatif Compétence Compétence
I I

Trait 3: Créative

Psychographie

Valeurs:

Objectifs/aspirations

Difficultés/frustrations:

Marques préférées

Insérer logos

Mots-clés recherchés

Mots-clés Mots-clés

Mots-clés Mots-clés



Les videos les plus pertinentes

Selon les sondages, les clients aiment:

Storytelling - Vidéo de présentation
Vidéo témoignage

Publicité

Vidéo éducative

Vidéo explicative animée
Comment..

Démonstration de produits
Interview

A propos de nous

Video humoristique

CO XN O~

—
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Ferire son script rapidement

e Méthode QQOQCCP

. o Courte formation sur la méthode
QQOQCCP: cliquez ici

pescription des metnoaes, aes
Comment? s
modes opérat

Ressource:



Important dans votre script

e Le plus important dans une vidéo: CTA
Call to action (appel a I'action): Toutes vos vidéos devraient inciter

votre spectateur a poser une action: Le plus important dans une
video : aimer, commenter, partager, s'abonner, acheter, laisser
son email, participer a un concours, référer une personne, visiter

un site web, etc... @

Votre vidéo doit avoir un BUT



Comment ecrire un script

Susciter de I'émotion:

Nous sommes des étres émotifs. L'étre humain achete par émotion et justifie par
la raison. Faites ressentir des emotions a votre public!

Et surtout, soyez vous-méme

« A son .
Soyez vous-méme, tout le monde est déja pris.

-Oscar Wilde



Autres ressources




eilleur logiciel de montage

DAVINCI RESOLVE

Logiciel permettant de:

-Corriger ou modifier vidéo
-Correction du son .
-Ajout de textes, transitions B
-Correction de la couleur : =
-Compatible avec Mac et PC

Obtenir le logiciel

GRATUIT
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Meilleur logiciel de monta

Filmora 9

Logiciel pour débutant

chrome
L Unnic

Obtenir le logiciel

GRATUIT
Payant: 100$ a vie



Autres Ioglclels de montage

En ligne Apphcatlons

lexClio  Hip, [a

Flex Clip  Hippovideo Clipchamp Inshot Clips Quick

Autres outils
ﬁ\/\

Canva iMovie




Pour maximiser vos resultats

e Publier sur les bonnes plateformes

e Publier au bon moment: jour et heure (quand votre client
idéal est connecté)

e Mesurer ses résultats (Facebook, Instagram Insight,
Youtube stats)

e Utiliser la publicité en ligne pour booster vos vidéos
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Contenus libres de droits




VIdBD (gratuit et libre de droits)

(BN
o

W O N Ok WD

www.pixabay.com/fr/videos

www.lifeofvids.com

www.pexels.com/videos

www.videezy.com

WWW.COVEIT.CO

https://www.yidsplay.com/

www.idevo.net

www.stockfootageforfree.com

www.splitshire.com

www.xstockvideo.com

Toujours lire les conditions d'utilisation
pour utiliser une ceuvre en toute

conformité
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MUSique Et SO (libre de droits)

Payante

https://www.premiumbeat.com
https://www.bensound.com

https://elements.envato.com (image, vidéo, musique, bruitage, gabarits, et plus encore)

Gratuite
YouTube Audio Library
https://www.freestockmusic.com/

http://teknoaxe.com/Home.php
https://www.joshwoodward.com/
http://dig.ccmixter.org/
https://www.hooksounds.com
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Quand publier?

Facebook Global Engagement

Mon

Tues

Wed

Thurs

Fri

Sat

Sun

CEENENEEEN
1 CENEEEEEN
NNNNNEEEER
" NNNNEEEEN
IIIIIIIIII [

21 2 3 4 5 6 7 8 910112 1 2 3 4 5 6 7 8 9 101

Lowest Engagement

AM PM

Highest Engagement

Meilleures heures pendant la pandémie: cliquez ici
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POUR ALLER PLUS LOIN
CHIATNIE SOWUITU)IE:

VIMAGLE FACTORY

Changer le monde, une vidéo a la fois.

X'ﬂ;gse Factory Pour suivre la chaine Youtube

ACCUEIL VIDEOS PLAYLISTS CHAINES DISCUSSION

A PROPOS Q

Vidéos mises en ligne TOUT REGARDER

= TRIER PAR
25 %
JENNY T aan
MIREILL e ESCRITOIREX
MIREILLE
COACHING (ONT,::LW:
" VIDEO =

REVIEW Mireille: comment Black history Month interview Black history Month: Jenny-P. Caroline Télémaque invitation Linkedin Local Mtl vidéo Recap du Linkedinlocal Mtl

faire des vidéos : Tillus interview Mstyle invitation :
31vues+ilyalan 38vues+ilyalan

40 vues * il y a 7 mois 42 vues +ilyalan 20vues +ilyalan 35vues +ilyalan




Chaine Youtube

e Jeteste pour vous du matériel vidéo
e Conseils pour vos vidéos
e Recommandations d’équipement

e Concours pour gagner du matériel vidéo gratuitement

Pour suivre la chaine Youtube
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MERCI ET BON SUCCES!

ET SURTOUT:
Vos premieres vidéos ne seront pas WAW.
Mais 'important, c’est de commencer et amusez-vous!

N’hésitez pas a m’écrire pour vos questions.
info@vimagefactory.com

You S .
®






